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Bloc 3

eciirs

Vous étes mandaté en tant qu’agence de publicite
specialiséee dans les medias de masse pour concevoir
et mettre en ceuvre une campagne de communication
multicanal pour le lancement d’une collaboration, en

intégrant une strategie TV et affichage extérieur.

Contexte :

Une collaboration entre Léna Situations et Maybelline
est nee. La margue souhaite se demarquer sur un
marché en pleine expansion. L'entreprise souhaite

toucher une cible de femmes actives et soucieuses de

leur bien-étre, dgees de 25 a 35 ans.
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Consignes

VEILLE CAMPAGNE AFFICHAGE
PERSONA BUDGET ET SUIVI

CAMPAGNE TV DOSSIER
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Veille

Prise en compie de la demande de lannonceur

PESTEL

Données sur le marche de la cosmeéetique
en France et de I'influence beaute.
Identifier également les tendances et
les concurrents.

ldentifier egalement les tendances/
evolutions pub TV et affichage Ext dans
le secteur

Donnees sur la cible (les attendus,
les besoins)

SWOT combinant des données sur
Maybelline et Léna Situation

Determiner |la période de lancement
la plus propice
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‘ Definir le persona et |I’'adaptée au
* projet préesenteée ici

2 : Le formalise
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Campagne 'V

MAYBELL

2.

Créeer un spot publicitaire TV de 30 secondes
qui met en avant les valeurs et les produits de
la marque Léna. Le spot doit étre attractif,
percutant et mémorable pour la cible.
-->POINTS BONUS

Sinon Story Board a creéer

Seélectionner la chaine de téeléevision la plus
adaptée a la diffusion du spot, en tenant
compte de la cible et du budget.

Determiner la zone geographique de diffusion
du spot, en fonction de |la présence de la
marque et de la répartition de la cible.

Choisir la frequence et les heures de passage
du spot (segmentation de diffusion) en
fonction des habitudes de consommation de
la cible et de I’écran publicitaire (schématiser
I’écran publicitaire determine)



Bloc 3 Concevoir une affiche publicitaire
cohérente avec |le message véehiculé par le
‘ spot TV. L'affiche doit étre impactante et

+ facilement identifiable par la cible.
IC age X --> Suite Adobe

Selectionner le format d'affichage le plus
2 adapté a la campagne, en tenant compte
de I'environnement et du budget.

Determiner la ville ou les villes ou les

8 affiches seront installées, en fonction de
la présence de la marque et de la
concentration de la cible et du budget
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Choisir le nombre de faces d'affichage a
LI_ déployer en fonction de la visibilité
souhaitéee et du budget.
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je peux tout faire
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Buddei el suivi

Etablir un tableau de suivi budgétaire
detaillé pour I'ensemble de |la
campagne, en incluant les couts de
production, de diffusion et
d'affichage.

Definir des indicateurs clées de
performance (KPIs) pour mesurer
I'efficacité de la campagne et suivre
son evolution uniqguement pour la
campagne TV.



Conirai
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La campagne se
déroule sur 3 mois
A vous de préciser

quelle est la période
la plus propice au
lancement

Sudget Dureée Rendu

Budget pour cette
campagne
publicitaire - Vous
devez utiliser 90% du
budget minimum

Rendu uniguement d’un
dossier, qualite PRO
Pas de préesentation
Inclure un lien vers la

video.
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Criieres d éevaluaiion

REALISER UNE ANALYSE APPROFONDIE DU MARCHE ET DE LA CIBLE

DEVELOPPER UNE STRATEGIE DE COMMUNICATION CREATIVE ET
EFFICACE

CONCEVOIR DES SUPPORTS DE COMMUNICATION PERTINENTS ET
IMPACTANTS

RESPECTER LE BUDGET ET LES CONTRAINTES

PRESENTER ET ARGUMENTER LEURS CHOIX DE MANIERE CLAIRE ET
CONVAINCANTE




